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et médiations de la culture et des patrimoines






MUSEOCOM

Muséocom est une Jeune Agence avignonnaise spécialisée en
ingénierie culturelle.

Depuis 2011, elle propose sesservices a des professionnelsdelaculture,
du patrimoine et du tourisme dans quatre domaines différents : études,
médiation, conception d’exposition et communication.

Pour chaque projet, des équipes adaptées sont formées parmi la
vingtaine de membres de laJeune Agence afin de répondre aux besoins
des commanditaires.

La Jeune Agence est soutenue par une équipe d’enseignants-
chercheurs, membres de I'Equipe Culture & Communication du Centre
Norbert Elias (Université d’Avignon et des Pays de Vaucluse).
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MEDIATION

Muséocom congoit et réalise des dispositifs de médiation culturelle et
patrimoniale innovants et adaptés a différents types de publics.

Cela concerne aussi bien la création de parcours de visite ou la
réalisation et 'animation de dispositifs d’aide a la visite.

Muséocom met a disposition des acteurs de la culture son esprit créatif
et sa connaissance éclairée des publics.
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Février 2014
Université d’Avignon et des
Pays de Vaucluse

La Triplette de quartier

Muséocom est intervenue
dans le cadre du festival
Remp’arts afin de faire
découvrir de maniere
interactive et inédite le
site Hannah Arendt de
I’'Université.
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CONCEPTION
D'EXPOSITION

Muséocom concoit des expositions pour les professionnels souhaitant
mettre en valeur leurs collections ou leur patrimoine.

Riche de ses expériences aupres d’acteurs culturels locaux et nationaux,
la Jeune Agence utilise son savoir-faire afin de proposer une prestation
sur mesure pour la conception d’exposition.

Nos compétences portent sur la recherche documentaire, le scénario
d’exposition, la scénographie, le parcours de visite, I'écriture des textes
et la réalisation de différents dispositifs d’aide a la visite.
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1916-2016
LAVENTURE
St-ANDRE




Octobre 2016, Octobre 2015,
Décembre 2014
Opéra Grand Avignon

Premiéres Loges

Pour ces deux soirées
pluridisciplinaires et
inter-associatives,
Muséocom a été invitée a
réaliser la scénographie,
I'accrochage et la
médiation d’expositions
photographiques et
plastiques dans les
coursives de I'Opéra Grand
Avignon.
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WINTER IS
DANCING




PONT DU
GARD







COMMUNICATION

Muséocom évalue et met en oeuvre des plans et des stratégies de
communication culturelle pour les institutions désirant développer
leur visibilité.

La Jeune Agence congoit également différents supports de
communication.
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SAINT-DI\EIIIBHEL

MOURCAIROL
COMMUNE DES AIRES

PARTEZ A LA DECOUVERTE DES
VESTIGES D'UN VILLAGE MEDIEVAL !

SITE DE
MOURCAIROL






ETUDE

Muséocom effectue des études concernant, entre autres, les dispositifs,
les actions et les équipements culturels et touristiques.

Selon les besoins du commanditaire, la Jeune Agence s’adapte
en proposant différents types d’évaluation (préalable, formative
et sommative). Elle peut également réaliser et accompagner a la
recherche documentaire pour la création de contenus et élaborer des
enquétes de public.
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LES SITES ET
MONUMENTS
HISTORIQUES

QU'EN DISENT LES VISITEURS ?




Avril 2016

Muséum de Toulouse

Muséocom a mené une
évaluation du dispositif
participatif « Imaginons
le Muséum de demain
» proposé dans le cadre
de I'exposition Les
Savanturiers.

L'équipe a réalisé

des passations de
guestionnaires aupres des
visiteurs, des observations,
ainsi que des entretiens
avec le personnel.
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Editions 2015 et 2012

Ministére de la Culture et de
la Communication

Dans le cadre de I'enquéte
« A I'écoute des visiteurs »,
le Ministére a fait appel

a Muséocom pour

mener une enquéte

dans huit établissements
patrimoniaux nationaux du
sud de la France.

La mission comprenait

la passation des
guestionnaires et leur
saisie informatique sur le
logiciel Sphinx.
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Décembre 2014
Clermont-Ferrand

Musée Bargoin et Musée d’Art
Roger-Quilliot

Le musée Bargoin et le
musée d’Art Roger-Quilliot
(MARQ) de Clermont-
Ferrand ont fait appel a la
Jeune Agence pour réaliser
I’évaluation de I'exposition
Tumulte Gaulois.

Cette exposition a été
reconnue d’intérét
national par le Ministere
de la Culture et de la
Communication.
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Novembre 2014
Musée Départemental Arles
Antique

Sud Mix

Pour la troisieme édition
de Muséomix, I'agence
a réalisé une évaluation
aupres des publics du
Musée Départemental
Arles Antique.
LU'occasion de récolter les
avis et les suggestions
des visiteurs concernant
cet événement hors du
commun.
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Mai 2014
Arles

Musée Départemental Arles
Antique

Cette mission a consisté
en I'analyse des réactions
et des désirs du public,
face a douze installations
mélant art et numérique,
présentées dans le cadre
de la Nuit des Musées.

Létude a aidé les

« muséomixers » dans

la conception de leur
prototype pour la

session Muséomix de
novembre 2014 au Musée
Départemental Arles
Antique.
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LE DESIR DE
MUSEE DES
MARSEILLAIS







PROJET DE SIMULATION

Afin d’assurer une prise en main de Muséocom par des membres
compétents, I'équipe pédagogique n’a de cesse de leur faire acquérir
les fondamentaux théoriques mais aussi pratiques deés la premiere
année de master. C’est dans cet esprit qu’est née I'idée d’un projet de
simulation, qui consiste a répondre a un projet muséographique.

Le commanditaire propose un cahier des charges identique a trois
groupes pour la réalisation d’'un concept d’exposition, des dispositifs
muséographique et scénographique, de I'écriture des textes et de
I'inclusion du numérique au sein de I'exposition.
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Avril 2016
Pays d'Uzege-Pont-du-Gard

Albedo

La conception d’un parcours
pérenne d’art contemporain,
entre temples et chapelles en
Pays d’Uzége-Pont-du-Gard a
mobilisé les étudiants durant
qguatre mois.

Albedo, Visible/ Invisible
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iR © Master 1 Médiations de la Culture et
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Jacques Doucet, un couturier collectionneur

Flgures de femme, ]874—]5

Avril 2015
Avignon

Musée Angladon

Les étudiants ont congu trois
propositions d'exposition
monographique sur la figure de
Jacques Doucet, collectionneur
et couturier a l'origine du fonds
du Musée Angladon.

A travers lui, les expositions
retracent la mode et |'art des
années 1874-1925.
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MUSEOCOM

contact@museocom.fr

Université d’Avignon et des Pays de Vaucluse
74 rue Louis Pasteur - Case 19
84029 AVIGNON CEDEX 1, FRANCE

www.museocom.fr

Retrouvez-nous aussi sur Facebook, Twitter et Linkedin :
Muséocom, la Jeune Agence

.
’AVIGNO
UNIVERSITE DAVIGNON
ET DES PAYS DE VAUCLUSE

Centre Norbert Elias
UMR 8562
Equipe Culture & Communication




